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Cittaslow? Nie gehört … 

 
 

 
Zeit haben,  für Genuss 

 



Die Entwicklung  



Handlungsfelder 

Energie  
und Umwelt 

Typische 
Kulturland-

schaft  

Charakteris-
tische 

Stadtstruktur 

Regional-
typische 
Produkte 

 Innovative Technologien 
 Schonung der Ressourcen 
 Regionalverträgliche Konzepte 
 

 Vielfalt 
 Eigenart 
 Schönheit 

 Traditionelle Herstellung 
 Natürliche Produktion 
 Kurze Wege 

 

 Stadterneuerung 
 Zukunftsorientierte 

Flächenschließung 
 Stadtgeschichte als 

Entwicklungspotenzial 



Handlungsfelder 

Gastfreund-
schaft 

Regionale 
Märkte 

Kultur und 
Traditionen 

Bewusst-
seinsbildung 

 Qualitätsorientierte 
Gastronomie 

 Städtepartnerschaften 
 Weltoffenheit und 

Herzlichkeit 
 

 Information 
 Geschmacks- und 

Sinnesschulung 
 Regionale Identität  

 Wahrung von regionalen 
Besonderheiten 

 Förderung von Veranstaltungen 
 Kulturelle Einrichtungen 

 Direktvermarkter 
 Wochenmärkte 
 Regionale 

Wirtschaftskreisläufe 



Und wie sind wir vorgegangen? 

11/2013  
Stadtvertretung: 

Auseinandersetzung 
mit dem Leitbild 

2014/2015 
FH Westküste: 

Infoveranstaltungen 
und Workshops für 

Bürger/innen 

06/2015 
Antrag auf 

Zertifizierung 

03/2016 
 Offizielle 

Aufnahmeurkunde 

09/2016 
 Fachtagung: 

 Exkursion 
Zukunft 



Beispiele 



Beispiele 



Beispiele 



Wo stehen wir jetzt? 

 
 große Akzeptanz von „Cittaslow“ 
 Imageaufwertung: macht neugierig 
 Bewusstheit für die Stärken der Stadt 
 Impulse von Seiten der Bevölkerung 
 partei- und vereinsübergreifende Zusammenarbeit über 

Workshops 
 Ansätze für Kooperationen Stadt - Umland 



Und jetzt brauchen wir… 

 
 Abgestimmtes Handeln 

 mit Verpflichtung auf das Leitbild 
 mit einem Corporate Design 

 Hauptamtliche Unterstützung des ehrenamtlichen 
Engagements 
 Freiflächenmanagement, Organisation von Veranstaltungen, 

Öffentlichkeitsarbeit 



Fazit 

 
„Cittaslow“ 
 fokussiert Lebens- und Aufenthaltsqualität 
 motiviert zum Engagement und bündelt dieses 
 erhöht die Identifikation mit der Stadt 
 bietet Entwicklungsperspektive auf der Wertefolie der 

Nachhaltigkeit 
 ermöglicht Lernen im Netzwerk 
 eröffnet neue Wege im Stadtmarketing 



Mein Tipp: 

Werden Sie 
„Cittaslow“! 



Vielen Dank für Ihre 
Aufmerksamkeit  

 
 

6. Juli 2017 
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